Ett gransoverskridande projekt for ett mer hallbart naringsliv.
Projektet pagar september 2019 — december 2021

Effekter efter ett ar.
2019 — 2020



Barkraft hjalper kommuner
och foretag inom besoks-

naringen att bli mer
hallbara.

Vi har projektledare i
Hemavan, Lycksele, Mala,
Mosjgen, Norsjo och
Vindeln.

Projektet ar ett samarbete
mellan destinationerna
Gold of Lapland, Visit
Hemavan Tarnaby och
Helgeland reiseliv.




MAL
Utveckla ett mer hallbart naringsliv.

RESULTAT | URVAL
20 platser har identifierats som

resurser for hallbar turismutveckling.

EFFEKT

Samtal och madten har bidragit till
okad framtidstro i bygden.

Fler foretag ser nya affars-
mojligheter.

Stoltheten har okat bland foretag
och invanare. Allt ar inte battre
nagon annanstans.
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MAL
Oka kunskapsnivadn om hallbar
utveckling.

RESULTAT | URVAL

20 foretag har hallbarhetsgranskat
sina verksamheter och projektet har
delat mer an 20 hallbara tips och
goda exempel.

EFFEKT

Flera foretagare sager att de har
fatt 6kad forstaelse for hallbarhet.

Sjalvbilden har starkts nar de
insett att de redan gér manga
bra saker.

Foretag som redan har gjort
granskningar har peppat andra
att gora samma.




MAL
Skapa arenor for politisk
diskussion och nytta.

RESULTAT | URVAL

Minst 30 samtal om hallbarhet med
politiker och tjdnstepersoner.

EFFEKT

Vi har visat besoksnaringens
utmaningar for politikerna och 6kat
deras medvetenhet.

Politiker och tjanstepersoner har
fatt storre forstaelse for hallbar
destinationsutveckling.

Vi har deltagit i och sjalva bjudit
in till moten med vara kommuner

och andra lokala organisationer.

Nu &r det fler som forstar hur viktigt u u ﬂ u u u u " u u u u u

det ar med battre infrastruktur for

besoksnaringen. Tillsammans ska vi
hitta Idsningar pa till exempel parkeringar, - Hallbarhetsarbete ir
Lonsamt, nu och pa

S lang stkt.

« var och en ér del L
ewn storre helhet.

toaletter och sophantering.

-« Aven smi steg
rakwnas!




MAL
Forstarka hallbarhetsprofilen i
hela projektomradet.

RESULTAT | URVAL

Digitalt magasin som natts av

55 000 personer, 14 nyhetsbrev med
fokus pa hallbarhet, sex radioinslag,
nyhetsartiklar och projektledarnas
lokala narvaro.

EFFEKT

Foretag som arbetar aktivt med
hallbarhet har synts i fler samman-
hang kopplade till hallbarhet.

De foretag som har kommuni-
cerat hur de arbetar med hallbarhet
har ocksa bidragit till att starka hela
omradets hallbarhetsprofil.

Fler har pratat om hallbarhet i
fler sammanhang.




Vi ar med och skapar bestaende mervarde och kunskap mellan
besoksnaringens organisationer, kommuner och foretag.

For mer information om projektet https://visithemavantarnaby.se/projekt-barkraft/
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